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农业专业展：精准服务 未来可期 

江安平 

江苏省农业宣传教育与文化体育中心 

农业专业展会是针对农业细分领域组织开展的会展活动，它侧重于行业资源深度整合，集中展示、交流特定领

域的最新成果、行业动态，并通过评奖等活动树立行业标杆。江苏省现代农业提质增效工程 8个千亿元级特色产业

发展势头强劲，特色农产品优势区数量居全国前列，是培育、壮大农业专业展会的一方沃土。 

当前市县农业展会的主要特征 

农业展会是农产品流通的重要一环。多年来，江苏农业展会在数量上以市县农业农村部门主办承办的居多，以农业综合性

展会为主，总体呈现以下几方面特点： 

侧重于宣传地方发展成就。展会通常全方位展示本地各个涉农行业的经济类、科技类成果，以及农耕文化、生态文明、休

闲观光等方面的典型代表，是当地农业农村发展风貌的缩影，为现场观众感受当地风土人情、品鉴特色农产品，提供了权威、

全面、直观、生动的“窗口”，深受市民消费者欢迎。 

展会安全管理成效较好。展会通常由市县农业农村部门指导推进实施，以行政区划为单位，具体落实企业组织动员工作，

有鲜明的政府背书效应。主办方和各参展单位对展会会务服务、展品质量安全、展位宣传材料、人员和物流管理等工作，把关

意识较强，展会结束后的商品投诉、纠纷较少。 

参展产品品类丰富。市县农业展会通常在每年 9-12 月举行，该时段是生鲜农产品、年货产品大量上市的时节，也是中秋、

国庆、元旦等节庆消费的旺季。各主办单位普遍重视展品品类的丰富度，即使以某个品类的产品为主打，也会充分考虑消费者

“逛”的需求，尽量组织多元化的展销品，部分年货展更是打出了“一站式”购齐的招牌。 

农业专业展会的主要优势 

农业专业展会不以现场卖货为主要目的，其精准的商务服务定位，对采购商、投资商的吸引力高于综合性展会。 

有利于深化信息交流。农业专业展会的切口小、服务对象精准，展会的内容形式、专业观众的邀约方式、主旨演讲嘉宾的

选择，都紧密契合参展企业的信息需求、经营需求，从而更加充分地聚焦行业前沿热点，形成高效、务实的交流氛围，赢得行

业共鸣。 

有利于培育产业集群。在主产地举办农业细分行业展会，能够融合推介“城市名片”与“产业名片”，快速积累行业知名

度，吸引产业链上下游企业向展会举办地集聚。在这方面，山东省寿光市的中国（寿光）国际蔬菜科技博览会、甘肃省定西市

的中国·定西马铃薯大会、云南省普洱市的普洱国际精品咖啡博览会等知名专业展会，已成为会展业助力农业招商的范例。 

有利于吸引大宗商品采购商。农业专业展会能够克服综合性展会“品类全，但单一品类可选供应商少”的弊端，让采购商
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针对特定品类的农产品，结识不同层次、不同规模的潜在供应商，而且通过参与行业内的交流活动，提升其对行业内价格走势

的判断依据，对合理商洽采购价格提供有益参考，这些因素都有助于促成大宗采购订单。 

农业专业展会的策划思路 

专业展的策划思路与综合性展会不同，前者侧重于促进行业交流、壮大行业品牌，后者侧重于宣传“三农”成就、提升地

区美誉度。虽然目前我国农业展会在数量上仍以综合性展会居多，但专业展会的发展在农业会展行业内普遍看好。据中国贸促

会农业行业分会（农业农村部农业贸易促进中心）和中国农业展览协会评定的《2019—2020年度中国农业展会分类认定结果》，

“中国农业十大品牌展会”中有 7 项为专业展，涉及茶叶、渔业、蔬菜、畜牧、农机、植保药械、饲料等；30 项“中国农业优

秀展会”中有 13 项为专业展，涉及奶业、苹果、马铃薯、灌溉技术等；5 项“高成长展会”中有 2 项是专业展，分别对应畜牧

业、茶业。专业展未必适合所有市县，但值得提倡、引导各地关注这一会展形式，主动思考工作创新。具备举办专业展会条件

的市县，不妨探索尝试. 

与产业资源基础和发展定位相匹配。农业专业展会适宜选择在生产集中度高、经营规模大、在国内外有较大影响力的特色

产业核心基地举办。以列入《2021 年农业农村部展会计划》中的“中国·定西马铃薯大会”为例，定西市是甘肃马铃薯最大的

主产区，甘肃又是全国马铃薯主产区之一。1996 年，当时的定西县开始实施“洋芋工程”，1999-2001 年进入快速增长期，马

铃薯种植面积年均增长 10%，规模效应凸显，客商交易活跃。在此基础上，定西市于 2000 年前后创办了马铃薯大会及经贸洽谈

会，2007 年在商务部和甘肃省支持下建立马铃薯综合交易中心，2008 年承办由农业部和甘肃省政府主办的马铃薯大会、马铃薯

博览会，由此从市县级专业展会跃升为“国字头”展会。这种立足“主产地+专业市场”策划展会的方式，是创办农业专业展会

的常见模式。 

依托市场主体。依据 2015 年《国务院关于进一步促进展览业改革发展的若干意见》和 2016 年《农业部展会工作管理办法》

等，政府主导型农业展会应向“五化”（市场化、专业化、国际化、品牌化、信息化）和提高“三效”（效率、效果、效益）

的方向发展。市县农业农村部门既不能放手不管，也不应过度参与，宜通过购买服务，委托、监督专业会展机构、行业协会等，

共同组织、策划、实施，并推动农业展会相关制度建设和环境建设，避免重复举办低水平农业展会。 

力戒形式主义和急功近利。农业专业展会的服务对象是企业，办展宗旨在于服务行业发展，评价办展成效的主要标准应在

于商务效果，而不单纯以出席开幕式的领导级别、媒体级别和宣传报道的篇次数量等为评价标准，避免“变形走样”成政绩工

程、形象工程。此外，宜充分认识到，农业展会的后续服务和跟进营销，远远胜过现场撮合。据一项会展营销效果调查，在展

览结束后，16%的客户要再联系一次后才签约，10%的客户要再联系两次后才签约，20%的客户要再联系三次后才签约。 


